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ILCIIEA Stefan Graf hat das Familienunternehmen Leyrer + Graf zielsicher
B gemacht. Die Halfte der Auftrige erledigt sein Team im GroBraum Wien.

Dauerlaufer
in Orange

AT Lafarge CEO Berthold Kren hat mit COz-freiem Zement AT Variotherm-Eigentlmer Alexander Watzek freut sich ber Wachs
ein Kiares Ziel. Der Pfad dahin Ist lang, steil und steinig. tum, baut aus, hofft auf baldige Normalitat und positioniert seine Sahne.

cAusra Geschiftsfihrr Wolfgang Hucel mochte Artweger-Geschaftsfuhrer Gerhard Aigner Uber Erfindungswillen,
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Armatur-Natur

Troger arbeitet sei Jahy
f0r Hansgrohe, seit 10 Jahren als Osterreich-Chef.

Gliithend in Fahrt rischluft-Frea Frau PV

2 vers IS e orerin
[T TAPeter Huber ist seit 22 Jahren Chef von Viessmann-Osterreich. e .
Er kennt den Markt, die heimischen Berge und entlegene LandstraBen Erenenongen i mushm.m‘
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Portrait: OKoFEN-Chef Stefan Ortner fuhrt das fort, in Vater
begormren hat. Ab sofort mit fast staubireier Palletverbrannung
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Heizung frisst Sanitar. e BIM-Architekten
' s beim Bauen in Zukunft zahit Pichler & Traupmann

Muster-Wohnbau i Gerner Gemer Blackout
Wientalter Plaseran e 1. Plus Was st, wenn e

= Schlaue Fiichse:
smartfox pusht Effiie

' Eine Architektur AG

Liiftung lauft HEXpo:RUEKblIEK [o—
mschiager Eberle 2 tue

n Markt mit Aufwi Gut gefulite Hallen Wimtee wa

des Lichts

Das Ohr am Rohr Der Legionér

Int ga-Chef Christian Rische ist gekommen,
Interview: Alice Godderidge, CEO von Poloplast mochte das Portfolio erveitern ; um 2 W,m [, e Geeraeh Tocter s ute
epu

IRESFVIEWE Florian Gansterer hat vom Innendienst aus das Licht fur
und den Rohrhersteller mit Automatiserung und Digitalisierung zukunftsfit machen. it -

[interview|
ihres GroBvaters fork. B s entdeckt.Seit Apri It r GeschattsfGhrer von Ledvance Osterrelch.
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Wasser & Hygiene = Heizungsmarkt -innungsmeister Ener schaften

Die Bedeutung steigt Weiter drickend Vol Rl

Brandschutz 8StockinZi
Rekordverdachtige Hohe

PV und Groines bringen Regeln
= Der Helzungsmarkt

BIM im Bestand
Helf wie nie zuvor

Der lange Marsch

Dreimal \
richtig W|cht|g EiniEnersiebundeljlf Lobbyist

Interview: Gerhard Glinzerer, Eigentumer der Herz-Gruppe Im Gesprach: [FCETA Richard Freimller st set 11 Jahren Obmann von Warmepumpe
WAhS und pandiert i Armaturen. Barmettien une Hezkes: Austria. Der etzige Boom hat seine Ticken, warnt e die Branche.

Volle Dammstarke

Steinbacher-Chef Roland Hebbel hat das Unternehmen mit Zu

Gernot Pichler, Chef von Pichlerluft, fahrt erfolgreich fort,

interview]
kaufen zum Gesamtanbieter far Wand, Decke und Gebaudetechnik gemacht. was sein GroBvater begonnen hat. Mit 2023 ist er ziemlich zufrieden.




I .I I. Zahlen, Daten & Fakten
u I I ng Erscheint seit 2018

TIMES. :
Verbreitung 14.500 inkl. E-Paper
Das Magazin fur integrierte Planung, nachhaltiges Ausgaben 10x pro Jahr
Bauen, Gebaudetechnik und Facility Management Versand an Abonnenten, Bildungsein-
richtungen, readlt, APA Flughafen
Vertriebswege Lounges, Branchenveranstaltungen
und eigene Events, Facebook, LinkedIn,
Instagram
[ 3
Unsere Medien
Unser Fachmagazin building TIMES versteht sich als
Themenplattform fur die gesamte HKLS-Gebaudetechnik,
integrierte Planung, nachhaltiges Bauen und Facility Ma- Geographische Verbreitung

nagement.

Unsere Leser/Abonnenten (= lhre Zielgruppe) sind Archi-
tekten, Ingenieure, Fachplaner, Bautrager, Bauherren,
Betreiber, Vertreter 6ffentlicher Stellen und nattrlich die
fuhrenden Akteure der Branchen Elektrotechnik (Elektro-
anlagentechniker, Elektroinstallateure usw.) und Heizung,
Klima, Laftung und Sanitar (HLKS-Installateu-

re, Kalte-, Klima- und Luftungstechniker, Her-

steller von Klima- und Kélteanlagen).
Wir analysieren und kommentieren Innovatio-
nen und Prozesse fur integrierte Planung, nach-

haltiges Bauen, Gebaudetechnik und Facility Management
und verfolgen die Markte und Ihre Keyplayer.

Wien: 28% Salzburg: 7%
Oberdsterreich: 15% Tirol: 7%
Niederosterreich: 14%  Karnten: 6%
Steiermark: 12% Vorarlberg: 4%
Burgenland: 7%

Unser Magazin erscheint 10x jahrlich und erreicht rund
14.500 Abonnenten (inkl. E-Paper-Abos). Neben unse-
rem starken Printprodukt verfligt die building TIMES auch
Uber die verschiedenen Online-Infokanéle. Tagesaktuell
informieren wir unsere Leser/Abonnenten Uber die Ge-
schehnisse der Branche auf unserer Homepage, dem 4x
wochentlich erscheinenden BT-Flash (Newsletter, Mo-Do)
und dem jeden Freitag erscheinenden ESG-Flash (News-
letter). Zusatzlich dazu verfiigen wir mittlerweile Uber
eine treue ,Follower“-Schaft auf unserem Building TIMES
Linkedin Account. Unsere social-media Reichweite runden Unsere Leser/Ihre Zielgruppe

noch unsere Infokanale auf Facebook und Instagram ab.

Doch auch im ,Real-Life" ist unsere Marke building TIMES
ein gern gesehener Gast/Kooperationspartner auf Mes-
sen, Kongressen, Veranstaltungen und Kundenevents.
Damit ist es uns nochmals moéglich die building TIMES

Bekanntheit in der Branche zu steigern. Sie mochten lhre
eigene Veranstaltung fur die Nachwelt festhalten? Dann
stellen wir Thnen dazu gerne unser eigenes Videoteam zur
Verfugung.

Sie sehen also, building TIMES ist |hr Medium ftr alle The-

men und Geschaftsbereiche! Lassen Sie sich gerne von
uns beraten!

1 Arch.v/Planer/TB: 24,8% 6 Bauherren: 7,2%
2 HKLS Installateure: 24,6% 7 Industrie: 55%

Georg Panholzer Kerstin Hainzl X

Verlagsleitung Anzeigenleitung 3 Elektroinstallateure: 158% 8 FM: 2,4%
g.panholzer@imv-medien.at k.hainzl@buildingtimes.at 4 Kllm&f" Kilte-, Liiftungs- 9 Sffentl. Stellen: 1.2%
0699/151 266 21 0699/151 266 23 B L0 BELG AL Crte

5 Bauunternehmen: 8,6% 11 Bildung: 0,4%
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Die Themen im Jahr 2024

Das Magazin fur integrierte Planung, nachhaltiges Bauen, Gebaudetechnik und Facility Management

m Druckunterlagen Uberthema Themen

Baustoffe
01—02 14.02. bis 31.01. Messe Messevorschau: WeBuild 2024; Light & Building 2024
Messertckblick: Frauenthal EXPO; Rexel EXPO
BIM & Software
03 20.03. bis 06.03. Aussen Fassade, Beschattung, Fenster & Dach
Holzbau

Heizung, Klima, Luftung, Sanitar & Warmepumpe

04 17.04. bis 03.04. Effizienz Licht

GroBhandel

Brandschutz & Sicherheit
05 22.05. bis 07.05. Sozial

Hygiene & Wasseraufbereitung
Heizung, Klima, Luftung & Warmepumpen
06 19.06 bis 05.06. Nachhaltig Installationstechnik
Bauinnovation
Automation, MSR & Smart Home
Bad & Design
07-08 17.07. bis 03.07. Alles Smart
E-Mobilitat
BIM & Software
Richtiger Rohbau
09 11.09. bis 28.08. Warm & Kalt
Heizung, Klima, Luftung & Warmepumpen
Trends im Bad
10 09.10. bis 25.09. Innen Innenausbau, Boden & Turen
BIM, IT & Software
Facility Management
11 13.11. bis 30.10. Clean Deal, Hotel Technik in der Revitalisierung
Licht, Fassade, Fenster & Sonnenschutz
Zutritt, Sicherheit & Aufzug
Elektrotechnik
12 11.12. bis 27.11. Auf & Ab
Automation, MSR & Smart Home

100 Kopfe des Jahres 2024
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Formate & Preise

Werbeform und Formate Satzspiegel Abfallend” Preise™

Doppelseite 420280 mm EUR 9.950,—

2/1
Einzelseite

1 180x240 mm 210x280 mm EUR 5.350,—
Halbe Seite Quer: 180x120 mm Quer: 210x135 mm

1/2 ] Hoch:  90x240mm  Hoch:  105x280mm EUR 2.880,—
Drittelseite Quer: 180x80 mm Quer: 210x90 mm

1/3 - Hoch:  60x240 mm Hoch: 71x280 mm EUR 1.990,—
Viertelseite Normal: 102x140 mm

Quer: 180x60 mm Quer: 210x70 mm EUR 1.550,—
1/4 . Hoch:  45x240mm  Hoch:  53x280 mm

Sonderplatzierung

Werbeform Abfallend” Preise™

U3 210x280 mm EUR 6.420,—
U2/u4 210x280 mm EUR 6.690,—
Doppelseite
Sonderplatzierung 420 280
(Platzierung nach X mm EUR 10.950,—

Editorial und vor
Inhaltsverzeichnis)

C * Beschnittzugabe auf allen vier Seiten jeweils 3 mm
** Alle Preise ohne Werbeabgabe und USt.

Druckdaten Informationen

+ 3 mm Uberfuller auf allen 4 Seiten
 Schnittmarken (auBerhalb der Beschnittzugabe platzieren)
& * AusschlieBlich high-res. PDF/X3-Dateien
 Abschnittgeféhrdete Elemente sollten mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt sein
* 4c (CMYK)
* Logos als .eps, Vektoren oder hochauflésendes .jpeg
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Sonderwerbeformen

Werbeform & Formate Abfallend” Preise™
Mit der AuBenflappe sind AuBenseite:
Sie fur alle Leser der Start 80 x 280 mm
AuBenflappe ;5 \agazin. Beidseitig Riickseite: EUR 12.500,—
bedruckbar. 105 x 280 mm
Hochformatige drittel-,
I fl halb- oder ganzseitige Breite ab 100 mm
nnentiappe Innenflappe inklusive einer bis max. 200 mm EUR 12.500,—
(Allonge) U2-Belegung. Beidseitig +U2 210 x 280 mm
bedruckbar.
4 Seiten:
. . . 207/197 x 280 mm EUR 15.850,—
Wickelfalz Mit dem Wickelfalz kdnnen
Ic — Sie eine Vielzahl von Infor- 6 Seiten: 6
Entfalten Sie die voliste mationen auffallig im Heft 207/197/195 x 280 mm EUR 20.670,—
Aufmerksamkeit .
platzieren. 8 Seiten:
207/197/195/193 x 280 mm EUR 27.550,—
BegruBen Sie unsere
Leser mit einem
Banderole Papierband, welches 480 x100 mm EUR 10.220,—
das Magazin umschlieft.
Das beliebteste und
. charmante Response- o
Tip-on-Card*  fioment hrer eigenen [ ] ab EUR 3.490,—
Anzeige im Blattinneren.
. Ein Eyecatcher auf lhrer .
Post-it* Anzeige im Blattinneren. | | /5x75mm ab EUR 2.860,—
. ) bis 20g EUR 400,—
Beilage Ihre Werbedrucksorte wird Tsd.™
beigestellt dem Magazin beigelegt. bis 60 /E:IR 560"
is 60g —
Redaktionell aufbereitete
Themenstrecke Gber
Heftstrecke = mehrere Seiten hinweg. Preis auf Anfrage
Moglichkeit des Fortdrucks
zur eigenen Verwendung.
Ilhre Werbung hangt 2 .
] mittels Band am Magazin. I EUR 12.520,—
Lesezeichen (o yariabel). EUR 90,— / Tsd.
> Spezialplatzierung W ’

Nur in Kombination mit mindestens einer halbseitigen Anzeige buchbar.
" Preise exklusive Produktion und inkl. Porto. Alle Preise ohne Werbeabgabe und USt

Wir konnen noch mehr! Lassen Sie lhrer Kreativitat
freien Lauf. Gerne realisieren wir Ihre individuelle,
maBgeschneiderte Kommunikationsstrategie.

Druckdaten Informationen

+ 3 mm Uberfuller auf allen 4 Seiten

 Schnittmarken (auBerhalb der Beschnittzugabe platzieren)
& * AusschlieBlich high-res. PDF/X3-Dateien

 Abschnittgeféhrdete Elemente sollten mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt sein

* 4c (CMYK)

* Logos als .eps, Vektoren oder hochauflésendes .jpeg
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E S G S P E C I A L Sonderteil in Immobilien Magazin & building TIMES

Alles Uber das Thema ESG

Das ESG-Special hilft der Immobilien- und Gebaudetechnikbranche, die Umwelt-, So-
zial- und Governance-Kriterien (ESG) zu verstehen, die immer mehr zum groBen Thema

der Wirtschaft werden. Mit exklusiven Artikeln, Interviews mit Branchenfihrern und
tiefgehenden Analysen prasentiert das Special die neuesten Trends, bewahrte Praktiken
und innovative Ansdtze zum Thema ESG. Wir geben der Branche das Wissen, um als

Unternehmen nachhaltiger und sozialer agieren zu kénnen und so die Wettbewerbs-

Auflage:

fahigkeit zu steigern. Nutzen Sie die Chance und prasentieren Sie sich als Firma, die die
Herausforderungen von morgen annimmt. Das Special - und damit auch

lhre Anzeige - wird sowohl im Immobilien Magazin, als auch

im Magazin building TIMES erscheinen.

2X

2X

2X

2X

Werbeformen & Preise

Format

Einzelseite
210 x 280 mm

Halbe Seite

210 x 135 mm //
105 x 280

Drittel Seite

210 x 90 mm //
71x 280

Viertel Seite

102 x 140 mm //
210x 70 // 53 x 280

B
-
-
-

“Alle Preise ohne Werbeabgabe und Ust.

ESG-Sponsoring

Logo Prasenz am Intro-Cover fur die nachsten funf
Ausgaben inklusive einer zweiseitigen Themenpatenschaft
in Absprache mit unserer Redaktion.

Preis fur fUnf Ausgaben in beiden Magazinen:

EUR 10.000,-*

Zielgruppe:

Kombi-Preis*

Vertriebswege:

Zahlen, Daten & Fakten

Immobilien Magazin: 14.200
building TIMES: 14.500
Gesamt: 28.700

Geschaftsfuhrer & Konzern-
vorstande, Architekten & De-
veloper, Makler & Bautrager,
Verwalter & Facility Manager,
Finanzierer, Banken, Stif-
tungen & Fonds, Rechts-
anwalte, Notare & Berater,
Ingeneure & Fachplaner,
Bauherren, Vertreter 6ffent-
licher Stellen, Elektrotechnik-
und HKLS-Unternehmen

Versand an Abonnenten
Online Kioske: read.it, APA
Flughafen Lounges E-Paper,
Social Media: Facebook,
LinkedIn, Instagram,
Branchenveranstaltungen &
eigene Events

EUR 7.490,-
EUR 4.032,-
Termine
EUR 2.786,- ab Ausgabe:
Thema:
EUR 2.170,-

September 2023
ESG & Nachhaltigkeit

Druckdatenuiibermittlung

« 3 mm Uberfuller auf allen 4 Seiten

+ Schnittmarken (auBerhalb der Beschnittzugabe platzieren)
« AusschlieBlich high-res. PDF/X3-Dateien

* Abschnittgefédhrdete Elemente sollten mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt sein

« 4¢c (CMYK)

* Logos als .eps, Vektoren oder hochauflésendes .jpeg)
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E S G F L AS H Immobilien Magazin & building TIMES

Der schnelle Uberblick (iber das Thema ESG

Unser wochentlicher ESG-Flash informiert Gber aktuelle ESG-Entwicklungen in der Bau-
und Immobilienbranche. Wir bieten Nachrichten, Experteneinblicke, Best Practices und Zahlen, Daten & Fakten
Veranstaltungshinweise, um ESG in Geschéaftsstrategien zu integrieren. Unsere Mission

ist es, ESG in der Immobilienwelt zu férdern, ethische Verantwortung zu betonen und 12.000 aus der Bau- und

. . . - . User: :
langfristigen Mehr\./vert Zl:I scr'\affen‘ Wir sind e'lne vertraue'nswurdlge Informatj|onsquelle Immobilenbranche**
und laden Interessierte ein, sich uns anzuschlieBen, um die Branche nachhaltiger zu ge-

stalten. Zusammen kdnnen wir die Bau- und Immobilienbranche in eine bessere, nach- Ausgaben: 50 pro Jahr

haltigere Richtung lenken. Erscheint: Jeden Freitag um 14:00 Uhr

Email
Header Banner 600 x 75 px EUR 2.270,-
oben /Monat*
Banner Mitte 600 X 75 px EUR 1.930,-
nach Leitartikel /Monat*
Banner Unten 600 x 75 px EUR 1.700,-
nach 3 Artikel /Monat*
Advertorial

Headline: max. 40 Zeichen

Teaser Text: max. 300 Zeichen EUR 1.500 -
Advertorial Artikel: max. 2000 Zeichen o
Bild/Bilder: 1024x580px und /Woche
600x480px

Das Advertorial wird im gebuchten ESG-flash veroffentlicht und auf buildingtimes.at
und immomedien.at als Advertorial gekennzeichnet publiziert.

*Alle Preise ohne Ust.

** Zielgruppe: Architekten & Developer, Makler & Bautrager, Verwalter &
Facility Manager, Finanzierer, Banken, Stiftungen & Fonds, Rechtsanwilte,
Notare & Berater, Ingeneure & Fachplaner, Bauherren, Vertreter 6ffentlicher
Stellen, Elektrotechnik- und HKLS-Unternehmen

,_\ Druckdatenuibermittlung
- Dateiformat: JPEG oder PNG + entsprechende Verlinkung, max. 300kb




Website

Website | Mediadaten 2024

www.buildingtimes.at ist |hre Online-Themenplattform fur die gesamte
HKLS-Gebaudetechnik, integrierte Planung, nachhaltiges Bauen, Ge-

baudetechnik und Facility Management.

Unsere Leser/Ihre Zielgruppe:

Architekten, Ingenieure, Fachplaner, Bautrager, Bauherren, Betreiber, Vertreter 6ffentlicher Stellen
und naturlich die fuhrenden Akteure der Branchen Elektrotechnik (Elektroanlagentechniker,
Elektroinstallateure usw.) und Heizung, Klima, Luftung und Sanitar (HKLS-Installateure, Kalte-,

Klima- und Luftungstechniker, Hersteller von Klima- und Kélteanlagen).

@ 820 x 150 px

©),

250 x 600 px

@ 820 x 100 px

(5 ®

250 x 250 px

@ Header Banner 820 x 150 px

- Platzierung: Startseite
- Schaltung in Rotation mit bis
zu 3 verschiedenen Kunden

EUR 2.090,— / Monat™

- Platzierung: Auf den Unterseiten
- Schaltung in Rotation mit bis
zu 3 verschiedenen Kunden

EUR 1.075,— / Monat™

www.buildingtimes.at

@ Content Banner 820 x 100 px

- Platzierung: Startseite
- Schaltung in Rotation mit bis
zu 3 verschiedenen Kunden

EUR 1.155,— / Monat™

@ Side Banner 250 x 600 px

- Platzierung: Start- und Unterseiten
- Einzelposition, keine Rotation mit
anderen Kunden

EUR 1.380,— / Monat™

@ Medium Rectangle 250 x 250 px

- Platzierung: Start- und Unterseiten.
- Einzelposition, keine Rotation mit
anderen Kunden

EUR 1.150,— / Monat™

6 I

- Platzierung: Auf Startseite als 2. oder 3.
Artikel fixiert +1 Aussendung zu Beginn
der Laufzeit im BT-flash

- Headline max 40 Zeichen

- Teaser Text max 300 Zeichen

- Bild/Bilder: 1024x580px und
600x480px Verlinkung

- Optional: weiterer Text mit bis
zu 2000 Zeichen

EUR 1.660,— / Woche™

Alle Preise ohne USt.

Dateniibermittlung

* Dateiformat: JPEG oder GIF +
A entsprechende Verlinkung,
» Animation méglich
* Alle Infos unter:
www.buildingtimes.at




building ¢=

TIMES.

Der building TIMES flash informiert 4x wochentlich spannende News aus den Bere-
ichen der Gebaudetechnik,Heizung, Klima, Luftung, Sanitar, BIM und vielem mehr.

Unsere Leser/Ihre Zielgruppe:

Architekten, Ingenieure, Fachplaner, Bautrager, Bauherren, Betreiber, Vertreter
offentlicher Stellen und naturlich die fuhrenden Akteure der Branchen
Elektrotechnik (Elektroanlagentechniker, Elektroinstallateure usw.) und
Heizung, Klima, Laftung und Sanitar (HKLS-Installateure, Kalte-, Klima- und
Luftungstechniker, Hersteller von Klima- und Kalteanlagen).

600 x 80 px

@ Header Banner

@ Content Banner 600 x 80 px

Position 1

Content Banner
@ Position 2 600 x 80 px

Advertorial
mit Bild

BT flash | Mediadaten 2024

Zahlen, Daten & Fakten

Erstausgabe: 2018
Preis je Ausgabe: kostenlos
Offnungsrate: 51%

Versand: Montag bis Donnerstag

Nutzung iiber:

74% Desktop
24% Handy
2% Tablett

@ Header Banner 600 x 80 px

Banner 1 EUR 1.200,— / Monat

@ Content Banner 600 x 80 px

Position 1 EUR 1.100,— / Monat
Position 2 EUR 1.000,— / Monat
Position 3 EUR 950,— / Monat

G E

EUR 1.500,—/ Monat

@ Advertorial”

EUR 800,—/ Tag

Headline max. 40 Zeichen

Teaser Text max. 300 Zeichen

Verlinkung

Bild/ Bilder: 1024x580px und 600x480px
Optional: weiterer Text mit bis zu 2.000 Zeichen

Content Banner
@ Position 3 600 x 80 px f”E

Dateniibermittlung

» Dateiformat: JPEG oder PNG +
entsprechende Verlinkung

» max. 300 kb

* Alle Infos unter:
www.buildingtimes.at
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Videos fiir Technik und Planung

Event-Video

2.900,-"

Veranstalten Sie eine Grundsteinlegung, ein Symposium oder feiern Sie ein Jubildum? Mit unseren Videos beweisen Sie auch
all jenen, die nicht vor Ort waren, dass lhre Projekte voranschreiten, Sie inhaltliche Akzente setzen, oder zu feiern wissen.

Unsere Leistungen

» Entsendung Kamerateam (Kameramann + Videoredaktion;

« Bis zu vier Interviews, bis zu vier Stunden Drehzeit”)

« Schnitt, Vertonung, Ausspielung

« Veroffentlichung auf www.buildingtimes.at/category/video/
und YouTube

Im Gespriach mit... 2.900,-"

Sie bauen ein spannendes Projekt, suchen Partner oder

haben eine neue Marke gegriindet? Bei unserem Kaffee-
haus-Gesprach laden wir Sie in ein klassisches Wiener
Kaffeehaus und geben Ihnen dort die Moglichkeit, uns und lhre
potenziellen Kunden und Partner von lhren Planen und Zielen
Zu Uberzeugen.

Unsere Leistungen

« Vorbereitungsgesprach mit unserer Videoredaktion

» Entsendung Kamerateam (Kameramann + Videoredaktion,
Drehzeit maximal 3 Stunden*)

« Schnitt, Vertonung, Ausspielung

« Veroffentlichung auf www.buildingtimes.at/category/video/
und YouTube (immoflash Kanal) und Ubermittlung an Sie

« Integration in den building TIMES flash nach Freigabe
(mind. 3 Werktage nach Dreh, inklusive einer Korrekturschleife)

« Auf Wunsch: Ubermittlung mit Ihrem Branding

Mochten Sie die Reichweite lhres Videos noch erweitern?
Gerne integrieren wir lhr Video auch im immoflash.

Kosten: € 1.000,-

Pressekonferenz Objektvideo

Eventvideo

« Integration in den building TIMES flash an einem vereinbarten
Tag nach Freigabe (mindestens drei Werktage nach Dreh)

« Eine Korrekturschleife (spatestens am Tag der Erscheinung) und
Ubermittlung an Sie

« Bei Pressekonferenzen Veroffentlichung und Bereitstellung am
Folgetag

Objekt-Video Preis auf Anfrage

Mit einem Objektvideo prasentieren Sie Ihre Produkte der
Branche und zeigen, welche beeindruckenden Projekte Sie in
Ihrem Portfolio haben. Eine konkrete Aufwandsschatzung erstel-
len wir gerne nach einem personlichen Gespréach.

Image-Video Preis auf Anfrage

« Egal, ob Sie Ihr Unternehmen prasentieren oder einen bundes-
weiten Werbespot produzieren wollen: Uber unseren Partner
epmedia Werbeagentur bieten wir impactstarke und emotionale
Image-Videos an.

» Maskenbildner bei Bedarf.

Auf Wunsch erstellen wir auch eine Cl-gerechte bzw. langere
Version Ihres Videos. Geben Sie uns einfach Bescheid, damit
wir fur Sie ein individuelles Angebot legen konnen.

" Fur jede weitere angefangenen Stunde Drehzeit verrechnen

wir pauschal € 250,-
. Alle Preise ohne Werbeabgaben und USt.

Kaffeehausgesprach



