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Ausgabe 1-2 / 2023

Carla Lo:
Zivilingenieurin 
des Jahres

Das Büro-Boot:
Bald soll es in 
Wien anlegen

Rexel-Expo:
Eine gelungene  
Premiere

   Wie wird 2023?
    Neun Macher antworten

 Die Messe-Matches
    Großhandel bringt Druck

 Wärmepumpe statt Therme
   Ein Praxisbeispiel

Großer
Dauerläufer
 
 Interview: Lafarge CEO Berthold Kren hat mit CO2-freiem Zement  
ein klares Ziel. Der Pfad dahin ist lang, steil und steinig. 
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   Wasser & Hygiene
    Die Bedeutung steigt 

 Brandschutz
    PV und Grünes bringen Regeln

 BIM im Bestand
   Der lange Marsch

Volle Dämmstärke
 
 Interview:  Steinbacher-Chef Roland Hebbel hat das Unternehmen mit Zu- 
käufen zum Gesamtanbieter für Wand, Decke und Gebäudetechnik gemacht.

Ausgabe 5 / 2023 € 6,90

Wärmepumpe  
Toshiba Air-
Cond wächst

Luft + Plan
Was Condair-
Chef Bremer sagt

PPAG-Portrait:
Das Langzeit-
Architektenduo
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   Powered by BWT
    Windhager im Aufbruch

 Schlaue Füchse
    smartfox pusht Effizienz

 Eine Architektur AG
   Baumschlager Eberle

Ausgabe 4 / 2024 € 6,90

Holzgigant:
Offenbachs 
neuer Tower

Großhandel:
Keine Zeit zum 
Jammern

Jubiläum:
Hargassner 
feiert 40er

Die Frau

Wolf
 Interview:  Samantha Stangl führt das Lüftungs- und Heizungs-Erbe  
ihres Großvaters fort. Erste Modernisierungschritte sind gesetzt. 

Das Magazin für integrierte Planung, nachhaltiges Bauen, 
Gebäudetechnik und Facility-Management

B
U

IL
D

IN
G

 T
IM

E
S

 | 5
. 2

0
2

2

Ausgabe 5 / 2022 € 6,90

Strabag & Co: 
Richtig gut 
geerntet

Der Sautter:
Planer mit 
Ambitionen

Frisch aufge-
legt: Solarplatte 
von Prefa
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   Vogel & Noot 
    150 und im Wandel 

 Der Unbeugsame
    Architekt Peter Lorenz

 Wasser & Hygiene  
   Aufbruch mit Innovationen

Der Graf
von Gmünd
 
 Interview:  Stefan Graf hat das Familienunternehmen Leyrer + Graf zielsicher 
groß gemacht. Die Hälfte der Aufträge erledigt sein Team im Großraum Wien. 
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  Heizungsmarkt
Eine überhitzte Sache

  Megatabs
Architektur groß & klein

 Hotels mit Fertigbad
   Elk macht´s modular

Der Wellenreiter
Interview:  Michael Holter, Chef des Großhandelshauses Holter 

reitet mit Bad, Sanitär und Heizung auf der Erfolgswelle. 

Ausgabe 9 / 2022

Bauteil-
aktivierung:  
Norm im Fokus

Karriere:
Was Frauen 
brauchen

Gropyus:
Viel Geld für 
Experimente

NEU!
m

it Karriere-TeilAusgabe 9 / 2022

Karriere:
Was Frauen 
brauchen

€ 6,90Ausgabe 9 / 2022

Was Frauen 
Gropyus:
Viel Geld für 
Experimente

NEU!
m

it Karriere-Teil
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  Der E-Innungsmeister  
    Christian Bräuer 

Caramel Architekten  
    Reparatur-Architektur

Durchwachsen 
Die Gewerke-Prognose 

Ein Energiebündel
 
 Im Gespräch:  e7-Gesellschafterin Margot Grim-Schlink kämpft seit fast  
20 Jahren für Gebäude-Effizienz. Portrait und Interview. 

Ausgabe 12 / 2023 € 6,90

ESG-Special:
Warum & wozu 
ESG gut ist

7 auf 1 Streich:
Die Frauenthal-
Expo naht

Köpfe 2023:
Viele Heraus-
ragende 
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Ausgabe 10 / 2021 € 6,90

BIM & Haus-
technik: Es 
bewegt sich

KNV wird 30: 
Zum Geburtstag 
wird gebaut

Büro wie Klinik:
Das Covid-
Office kommt

  BIM-Architekten
    Pichler & Traupmann

  Blackout
    Was ist, wenn er ist

  Sanitärtechnik
    Wimtec wächst weiter

Der Legionär
 Interview:  Viega-Chef Christian Rüsche ist gekommen, 
um zu bleiben. Er hat die Österreich-Tochter in das gute 
Mittelfeld gepusht. 
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   Großhandel
    ÖAG-Chef Schmeikal spricht

 fasch&fuchs
    Grazer Architekturgröße

 Windhager & M-Tec
   Ausbau für Wärmepumpen

Dauerläufer 
in Orange
 
 Interview:  Variotherm-Eigentümer Alexander Watzek freut sich über Wachs-
tum, baut aus, hofft auf baldige Normalität und positioniert seine Söhne. 

Ausgabe 1-2 / 2022 € 6,90

Das Biocenter:  
Unibau mit viel 
Lüftungen

Evva digital:
Alte Firma, 
junges Denken,  

ÖBB und Holz:
Eine Annähe-
rung und mehr
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Ausgabe 6 / 2022 € 6,90

Hirsch ist 50:
Die geballte 
Dämmstärke 

Ziegel: Nicht 
knapp, aber mit 
Plansoll

Elektrik ade:
Firma sattelt 
auf PV um
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Der 
Frischluft-Freak
 
 Interview: Peter Huber ist seit 22 Jahren Chef von Viessmann-Österreich.  
Er kennt den Markt, die heimischen Berge und entlegene Landstraßen.  

   Der Heizungsmarkt
     Intensives Engpassmanagement 

 Der Solarkönig
    Suntastic-Chef Markus König
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Ausgabe 3 / 2024 € 6,90

Gründach+PV:
Bauder baut 
das größte

Regelung:
KWB greift  
ins Volle

Wein & gut:
Neubau Gruber 
in Röschitz

Mann mit
Lufthoheit
 
 Interview:  Gernot Pichler, Chef von Pichlerluft, führt erfolgreich fort,  
was sein Großvater begonnen hat. Mit 2023 ist er ziemlich zufrieden. 

   Heizungsmarkt
    Weiter drückend und heiß

 Moderne Wohnmaschine 
    Wientalterrassen in Betrieb 

 Architektur für die Sinne
   Berger-Parkkinen 
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Ausgabe 12 / 2022 € 6,90

Molin: Expansiv 
in Wien und 
Hartberg 

Fertighaus:
Delle beflügelt 
die Effizienz

fischer: Dübeln 
und Bohren 
wird digital
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   Heizung frisst Sanitär
    Energie sticht Design  

 Muster-Wohnbau
    Die Wientalterrassen 

 Lüftung läuft
   Ein Markt mit Aufwind

Das Ohr am Rohr
 
 Interview:  Alice Godderidge, CEO von Poloplast möchte das Portfolio erweitern  
und den Rohrhersteller mit Automatisierung und Digitalisierung zukunftsfit machen. 
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   Smart Home & Automation
    Experten sagen, wie es steht

 BEHF Architekten
    Richtig groß geworden

 Solarbalkone 
   Business mit kleinen Teilen

Fokussiert  
zum Hunderter
 
 Interview:  Artweger-Geschäftsführer Gerhard Aigner über Erfindungswillen, 
die aktuelle Branchensituation und Hartnäckigkeit als Erfolgsfaktor. 

Ausgabe 7-8 / 2023 € 6,90

PV-Ausbau:
Sparte knackt 
Gigawatt

Presshaus:
Architektur im 
Kleinformat

Hochhäuser:
In Linz entsteht 
Großes
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   Energiegemeinschaften
    Vielen geht ein Licht auf 

 8 Stock in Ziegel
    Rekordverdächtige Höhe

 Der Heizungsmarkt
   Heiß wie nie zuvor

Der Langzeit-
Lobbyist
 
 Interview:  Richard Freimüller ist seit 11 Jahren Obmann von Wärmepumpe 
Austria. Der jetzige Boom hat seine Tücken, warnt er die Branche. 

Ausgabe 6 / 2023 € 6,90

Brandschutz:
Sprinkler 
schlägt Bau

Erdwärme:
Jetzt im Wiener 
Gemeindebau

Eisspeicher:
Süba baut ihn 
in München
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Ausgabe 11 / 2023 € 6,90

Die Almvisite:
Phoenix Con-
tact geht hoch

Slim BIM:
Planer machen 
es einfacher

ESG-Special:
Wie viel steckt 
in der Fassade?

   Bestands-Aufwerter
    smartvoll Architekten 

 Schwebender Beton
   Wien Museum hebt ab

 Die von Allplan
   Erfolg mit Vielfalt

Ritter 
des Lichts

 
  Interview: Florian Gansterer hat vom Innendienst aus das Licht für  
sich entdeckt. Seit April ist er Geschäftsführer von Ledvance Österreich. 
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Ausgabe 11 / 2021 € 6,90

Solar One: 
Die Ausstellung 
ist eröffnet

Abwärme:
Viel ungenutztes 
Potenzial

gaupenraub:
Planer mit 
Sozialsinn
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Dreimal 
richtig wichtig
 Interview:  Gerhard Glinzerer, Eigentümer der Herz-Gruppe 
wächst und expandiert mit Armaturen, Dämmstoffen und Heizkesseln. 
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   Aus- und Weiterbildung
Was hilft gegen den Mangel

  Das Elektrohaus
Die my-PV-Zentrale steht 
voll unter Strom 

  Der Lieferant
Rexel-Chef Pfarrwaller 
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Ausgabe 7-8 / 2022 € 6,90

Passivhaus:
Das erste Kran-
kenhaus ist da

BauXund:
Vorreiter in 
Nachhaltigkeit

Power-to-Gas:
Wohnbau wird 
interessant
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Armatur-Natur
 
 Interview: Christian Tröger arbeitet seit fast 30 Jahren  
für Hansgrohe, seit 10 Jahren als Österreich-Chef. 

   Goya Architekten
    Wohnbau als Passion 

 Die Badmacher
    Viterma & Co

 Grün in Schwarz
   evon Smart Home
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   Nahezu autark
    Wien Museum ist fast fertig

 Licht & Co.
    Die große Umrüstung

 Sanitär im Grünen
   Kreislaufwirtschaft & Co.

Meister der Zuluft
 
 Interview:  Trox-Austria Geschäftsführer Wolfgang Hucek möchte  
als Vorstand des Vereins Zuluft Lüftungskritiker matt setzen. 

Ausgabe 4 / 2023 € 6,90

Fassaden:
Ganz neue 
Ansätze

Wasserstoff:
Gerät ist da, 
der Rest fehlt

Leidspital:
Spital Liezen 
als Patient
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 Villeroys Bad-Deal
    V & B kauft Ideal Standard

 Erweiterung zum 30er
   KNV ist gewachsen

 columbusnext
   Architekturbüro mal anders

Ausgabe 10 / 2023 € 6,90

Tauschbörse:
Run auf 
Energie-Tausch

Vorbild-Bau:
Loxone Campus 
ist in Betrieb

ESG-Spezial:
Chancen in der 
Veränderung

Frau PV
 
 Interview: Vera Immitzer, Geschäftsführerin  
des Bundesverbandes PV Austria, über aktuelle  
Entwicklungen und zukünftige Herausforderungen. 
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Glühend in Fahrt
 
Portrait:  ÖkoFEN-Chef Stefan Ortner führt das fort, was sein Vater  
begonnen hat. Ab sofort mit fast staubfreier Pelletverbrennung. 
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Ausgabe 11 / 2020 € 6,90

Agrar-PV 
Das Rennen 
ist eröffnet

Schalung & 
BIM: Die 
Projekte laufen

Siemensianer: 
Martin Lang 
im Interview
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   Die Eipeldauers
    Ein Planerportrait

 Snøhetta 
    Architektur pur 

 Bauteile aktiviert
   Plus solare Kühlung

Das Magazin für integrierte Planung, nachhaltiges Bauen, 
Gebäudetechnik und Facility-Management

Ö
st

er
re

ic
h

is
ch

e 
P

os
t A

G
 | 

18
Z

0
4

13
9

4
 M

 | 
C

ac
h

al
ot

 M
ed

ia
 H

ou
se

 G
m

b
H

 | 
W

ie
n

er
b

er
gs

tr
aß

e 
11

, 1
10

0
 W

ie
n

Ausgabe 1-2 / 2024 € 6,90

Prima Klima:
Das Museum 
Regensburg

IT heizt Klinik:
Rechenzentrum  
als Wärmepol

Windhager:
BWT heizt nun 
kräftig mit

     Expertenbefragung    
Was beim Bauen in Zukunft zählt

  Gerner Gerner 
Planer:innen mit Plus

 Expo-Rückblick
   Gut gefüllte Hallen

Gebäudetechnik und Facility-Management

     Expertenbefragung    
Was beim Bauen in Zukunft zählt

  Gerner Gerner 
Planer:innen mit Plus

 Expo-Rückblick
   Gut gefüllte Hallen

Ö
st

er
re

ic
h

is
ch

e 
P

os
t A

G
 | 

18
Z

0
4

13
9

4
 M

 | 
C

ac
h

al
ot

 M
ed

ia
 H

ou
se

 G
m

b
H

 | 
W

ie
n

er
b

er
gs

tr
aß

e 
11

, 1
10

0
 W

ie
n

Krammers neue 
Laufrichtung
Interview:  Peter Krammer ist seit einem Jahr CEO von Swietelsky 

und Chef der VIBÖ. Was ihn bewegt und was ihn antreibt. 

Krammers neue 

ESG-Special

ab Seite 33



Das Magazin für integrierte Planung, nachhaltiges 
Bauen, Gebäudetechnik und Facility Management

Zahlen, Daten & Fakten

Erscheint seit 2018

Verbreitung 14.500 inkl. E-Paper

Ausgaben 10x pro Jahr

Vertriebswege

Versand an Abonnenten, Bildungsein-
richtungen, readIt, APA Flughafen 
Lounges, Branchenveranstaltungen 
und eigene Events, Facebook, LinkedIn, 
Instagram

Unsere Medien
Unser Fachmagazin building TIMES versteht sich als  

Themenplattform für die gesamte HKLS-Gebäudetechnik, 

integrierte Planung, nachhaltiges Bauen und Facility Ma-

nagement.

Unsere Leser/Abonnenten (= Ihre Zielgruppe) sind Archi-

tekten, Ingenieure, Fachplaner, Bauträger, Bauherren, 

Betreiber, Vertreter öffentlicher Stellen und natürlich die 

führenden Akteure der Branchen Elektrotechnik (Elektro-

anlagentechniker, Elektroinstallateure usw.) und Heizung, 

Klima, Lüftung und Sanitär (HLKS-Installateu-

re, Kälte-, Klima- und Lüftungstechniker, Her-

steller von Klima- und Kälteanlagen).

Wir analysieren und kommentieren Innovatio-

nen und Prozesse für integrierte Planung, nach-

haltiges Bauen, Gebäudetechnik und Facility Management 

und verfolgen die Märkte und Ihre Keyplayer.

Unser Magazin erscheint 10x jährlich und erreicht rund 

14.500 Abonnenten (inkl. E-Paper-Abos). Neben unse-

rem starken Printprodukt verfügt die building TIMES auch 

über die verschiedenen Online-Infokanäle. Tagesaktuell 

informieren wir unsere Leser/Abonnenten über die Ge-

schehnisse der Branche auf unserer Homepage, dem 4x 

wöchentlich erscheinenden BT-Flash (Newsletter, Mo-Do) 

und dem jeden Freitag erscheinenden ESG-Flash (News-

letter). Zusätzlich dazu verfügen wir mittlerweile über 

eine treue „Follower“-Schaft auf unserem Building TIMES 

Linkedin Account. Unsere social-media Reichweite runden 

noch unsere Infokanäle auf Facebook und Instagram ab.

Doch auch im „Real-Life“ ist unsere Marke building TIMES 

ein gern gesehener Gast/Kooperationspartner auf Mes-

sen, Kongressen, Veranstaltungen und Kundenevents. 

Damit ist es uns nochmals möglich die building TIMES 

Bekanntheit in der Branche zu steigern. Sie möchten Ihre 

eigene Veranstaltung für die Nachwelt festhalten? Dann 

stellen wir Ihnen dazu gerne unser eigenes Videoteam zur 

Verfügung.

Sie sehen also, building TIMES ist Ihr Medium für alle The-

men und Geschäftsbereiche! Lassen Sie sich gerne von 
uns beraten!

Geographische Verbreitung

Unsere Leser/Ihre Zielgruppe

Kontakte:

Wien: 28%
Oberösterreich: 15%
Niederösterreich: 14%
Steiermark: 12%
Burgenland: 7%

Salzburg: 7%
Tirol: 7%
Kärnten: 6%
Vorarlberg: 4%

Georg Panholzer 
Verlagsleitung
g.panholzer@imv-medien.at
0699/151 266 21

Kerstin Hainzl 
Anzeigenleitung
k.hainzl@buildingtimes.at
0699/151 266 23

1

2

3

4

5

6

7
8

Arch.v/Planer/TB: 24,8%
HKLS Installateure: 24,6%
Elektroinstallateure: 15,8%
Klima-, Kälte-, Lüftungs-
techniker: 12%
Bauunternehmen: 8,6%

Bauherren: 7,2%
Industrie: 5,5%
FM: 2,4%
öffentl. Stellen: 1,2%
Handel: 0,7%
Bildung: 0,4%
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Die Themen im Jahr 2024
Das Magazin für integrierte Planung, nachhaltiges Bauen, Gebäudetechnik und Facility Management

Ausgabe Erscheint Druckunterlagen Überthema Themen

01 – 02 14. 02. bis 31.01. Messe

Baustoffe

Messevorschau: WeBuild 2024; Light & Building 2024

Messerückblick: Frauenthal EXPO; Rexel EXPO

03 20.03. bis 06.03. Aussen

BIM & Software

Fassade, Beschattung, Fenster & Dach

Holzbau

04 17.04. bis 03.04. Effizienz

Heizung, Klima, Lüftung, Sanitär & Wärmepumpe

Licht

Großhandel

05 22.05. bis 07.05. Sozial
Brandschutz & Sicherheit

Hygiene & Wasseraufbereitung

06 19.06 bis 05.06. Nachhaltig

Heizung, Klima, Lüftung & Wärmepumpen

Installationstechnik

Bauinnovation

07-08 17.07. bis 03.07. Alles Smart

Automation, MSR & Smart Home

Bad & Design

E-Mobilität

BIM & Software

09 11.09. bis 28.08. Warm & Kalt
Richtiger Rohbau

Heizung, Klima, Lüftung & Wärmepumpen

10 09.10. bis 25.09. Innen

Trends im Bad

Innenausbau, Böden & Türen

BIM, IT & Software

11 13.11. bis 30.10. Clean Deal, Hotel 

Facility Management

Technik in der Revitalisierung

Licht, Fassade, Fenster & Sonnenschutz

12 11.12. bis 27.11. Auf & Ab

Zutritt, Sicherheit & Aufzug

Elektrotechnik

Automation, MSR & Smart Home

100 Köpfe des Jahres 2024

 building TIMES I Mediadaten 2024



Werbeform und Formate Satzspiegel Abfallend* Preise**

Doppelseite
2/1

420 x 280 mm EUR 9.950,–

Einzelseite
1/1

180 x 240 mm 210 x 280 mm EUR 5.350,–

Halbe Seite
1/2

Quer:	 180 x 120 mm
Hoch:	 90 x 240 mm

Quer:	 210 x 135 mm
Hoch:	 105 x 280 mm EUR 2.880,–

Drittelseite
1/3

Quer:	 180 x 80 mm
Hoch:	 60 x 240 mm

Quer:	 210 x 90 mm
Hoch:	 71 x 280 mm EUR 1.990,–

Viertelseite
1/4

Quer:	 180 x 60 mm
Hoch:	 45 x 240 mm

Normal:	 102x140 mm
Quer:	 210 x 70 mm
Hoch:	 53 x 280 mm

EUR 1.550,–

Werbeform Abfallend* Preise**

U3 210 x 280 mm EUR 6.420,–

U2/U4 210 x 280 mm EUR 6.690,–

Doppelseite
Sonderplatzierung

(Platzierung nach 
Editorial und vor 

Inhaltsverzeichnis)

420 x 280 mm EUR 10.950,–

Formate & Preise

Sonderplatzierung

* Beschnittzugabe auf allen vier Seiten jeweils 3 mm
** Alle Preise ohne Werbeabgabe und USt.

 building TIMES I Mediadaten 2024

Druckdaten Informationen
• 3 mm Überfüller auf allen 4 Seiten
• Schnittmarken (außerhalb der Beschnittzugabe platzieren)
• Ausschließlich high-res. PDF/X3-Dateien
• Abschnittgefährdete Elemente sollten mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt sein
• 4c (CMYK)
• Logos als .eps, Vektoren oder hochauflösendes .jpeg



Werbeform & Formate Abfallend* Preise**

Außenflappe

Mit der Außenflappe sind  
Sie für alle Leser der Start 
ins Magazin. Beidseitig 
bedruckbar.

Außenseite: 
80 x 280 mm  

Rückseite: 
105 x 280 mm 

EUR 12.500,–

Innenflappe
(Allonge)

Hochformatige drittel-, 
halb- oder ganzseitige 
Innenflappe inklusive einer 
U2-Belegung. Beidseitig 
bedruckbar.

Breite ab 100 mm 
bis max. 200 mm

+ U2 210 x 280 mm
EUR 12.500,–

Wickelfalz
Entfalten Sie die vollste 

Aufmerksamkeit

Mit dem Wickelfalz können 
Sie eine Vielzahl von Infor-
mationen auffällig im Heft 
platzieren.

4 Seiten: 
207/197 x 280 mm EUR 15.850,–

6 Seiten:
207/197/195 x 280 mm EUR 20.670,–

8 Seiten:
207/197/195/193 x 280 mm EUR 27.550,–

Banderole

Begrüßen Sie unsere 
Leser mit einem  
Papierband, welches 
das Magazin umschließt.

480 x 100 mm EUR 10.220,–

Tip-on-Card*

Das beliebteste und  
charmante Response- 
Element Ihrer eigenen  
Anzeige im Blattinneren.

ab EUR 3.490,– ** 

Post-it*
Ein Eyecatcher auf Ihrer 
Anzeige im Blattinneren.

75 x 75 mm ab EUR 2.860,– **
 

Beilage
beigestellt

Ihre Werbedrucksorte wird 
dem Magazin beigelegt.

bis 20g EUR 400,– 
/ Tsd.** 

bis 60g EUR 560,–**

Heftstrecke

Redaktionell aufbereitete  
Themenstrecke über 
mehrere Seiten hinweg. 
Möglichkeit des Fortdrucks 
zur eigenen Verwendung.

Preis auf Anfrage

Lesezeichen

Ihre Werbung hängt  
mittels Band am Magazin. 
(Form variabel). 
> Spezialplatzierung

EUR 12.520,– 
EUR 90,– / Tsd.

* Nur in Kombination mit mindestens einer halbseitigen Anzeige buchbar.
** Preise exklusive Produktion und inkl. Porto. Alle Preise ohne Werbeabgabe und USt
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Sonderwerbeformen

Wir können noch mehr! Lassen Sie Ihrer Kreativität 
freien Lauf. Gerne realisieren wir Ihre individuelle, 
maßgeschneiderte Kommunikationsstrategie.
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Druckdaten Informationen
• 3 mm Überfüller auf allen 4 Seiten
• Schnittmarken (außerhalb der Beschnittzugabe platzieren)
• Ausschließlich high-res. PDF/X3-Dateien
• Abschnittgefährdete Elemente sollten mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt sein
• 4c (CMYK)
• Logos als .eps, Vektoren oder hochauflösendes .jpeg



ESG SPECIAL Sonderteil in Immobilien Magazin & building TIMES

Alles über das Thema ESG

Das ESG-Special hilft der Immobilien- und Gebäudetechnikbranche, die Umwelt-, So-
zial- und Governance-Kriterien (ESG) zu verstehen, die immer mehr zum großen Thema 
der Wirtschaft werden. Mit exklusiven Artikeln, Interviews mit Branchenführern und 
tiefgehenden Analysen präsentiert das Special die neuesten Trends, bewährte Praktiken 
und innovative Ansätze zum Thema ESG. Wir geben der Branche das Wissen, um als 
Unternehmen nachhaltiger und sozialer agieren zu können und so die Wettbewerbs-
fähigkeit zu steigern. Nutzen Sie die Chance und präsentieren Sie sich als Firma, die die 
Herausforderungen von morgen annimmt. Das Special - und damit auch 
Ihre Anzeige - wird sowohl im Immobilien Magazin, als auch 
im Magazin building TIMES erscheinen. 

Termine

ab Ausgabe: September 2023

Thema: ESG & Nachhaltigkeit

Zahlen, Daten & Fakten

Auflage:

Immobilien Magazin: 14.200 

building TIMES: 14.500

Gesamt: 28.700

Zielgruppe: �Geschäftsführer & Konzern-
vorstände, Architekten & De-
veloper, Makler & Bauträger, 
Verwalter & Facility Manager, 
Finanzierer, Banken, Stif- 
tungen & Fonds, Rechts- 
anwälte, Notare & Berater, 
Ingeneure & Fachplaner, 
Bauherren, Vertreter öffent- 
licher Stellen, Elektrotechnik- 
und HKLS-Unternehmen

Vertriebswege: Versand an Abonnenten 
Online Kioske: read.it, APA 
Flughafen Lounges E-Paper, 
Social Media: Facebook,  
LinkedIn, Instagram, 
Branchenveranstaltungen & 
eigene Events

ESG SPECIAL | Mediadaten 2024

Werbeformen & Preise

Format Kombi-Preis*

Einzelseite
210 x 280 mm 

EUR 7.490,–

Halbe Seite
210 x 135 mm // 

105 x 280
EUR 4.032,-

Drittel Seite
210 x 90 mm // 

71 x 280
EUR 2.786,-

Viertel Seite
102 x 140 mm // 

210 x 70 // 53 x 280
EUR 2.170,-

*Alle Preise ohne Werbeabgabe und Ust.

Druckdatenübermittlung

• 3 mm Überfüller auf allen 4 Seiten
• Schnittmarken (außerhalb der Beschnittzugabe platzieren)
• Ausschließlich high-res. PDF/X3-Dateien
• Abschnittgefährdete Elemente sollten mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt sein
• 4c (CMYK)
• Logos als .eps, Vektoren oder hochauflösendes .jpeg)

ESG-Sponsoring

Logo Präsenz am Intro-Cover für die nächsten fünf 
Ausgaben inklusive einer zweiseitigen Themenpatenschaft 
in Absprache mit unserer Redaktion. 
Preis für fünf Ausgaben in beiden Magazinen: 
EUR 10.000,-*

2x

2x

2x

2x



ESG FLASH Immobilien Magazin & building TIMES

Der schnelle Überblick über das Thema ESG

Unser wöchentlicher ESG-Flash informiert über aktuelle ESG-Entwicklungen in der Bau- 
und Immobilienbranche. Wir bieten Nachrichten, Experteneinblicke, Best Practices und 
Veranstaltungshinweise, um ESG in Geschäftsstrategien zu integrieren. Unsere Mission 
ist es, ESG in der Immobilienwelt zu fördern, ethische Verantwortung zu betonen und 
langfristigen Mehrwert zu schaffen. Wir sind eine vertrauenswürdige Informationsquelle 
und laden Interessierte ein, sich uns anzuschließen, um die Branche nachhaltiger zu ge-
stalten. Zusammen können wir die Bau- und Immobilienbranche in eine bessere, nach-
haltigere Richtung lenken.

Zahlen, Daten & Fakten

User:
12.000 aus der Bau- und 
Immobilenbranche**

Ausgaben: 50 pro Jahr

Erscheint: Jeden Freitag um 14:00 Uhr

ESG FLASH | Mediadaten 2024

Druckdatenübermittlung
• Dateiformat: JPEG oder PNG + entsprechende Verlinkung, max. 300 kb

Email

Header Banner
oben

600 x 75 px
EUR 2.270,– 

/ Monat*

Banner Mitte
nach Leitartikel

600 x 75 px
EUR 1.930,–
 / Monat*

Banner Unten
nach 3 Artikel

600 x 75 px
EUR 1.700,– 

/ Monat*

Advertorial

Advertorial

Headline: max. 40 Zeichen
Teaser Text: max. 300 Zeichen

Artikel: max. 2000 Zeichen
Bild/Bilder: 1024x580px und 

600x480px

EUR 1.500,– 
/ Woche*

*Alle Preise ohne Ust.

** Zielgruppe: Architekten & Developer, Makler & Bauträger, Verwalter & 
Facility Manager, Finanzierer, Banken, Stiftungen & Fonds, Rechtsanwälte, 
Notare & Berater, Ingeneure & Fachplaner, Bauherren, Vertreter öffentlicher 
Stellen, Elektrotechnik- und HKLS-Unternehmen

Das Advertorial wird im gebuchten ESG-flash veröffentlicht und auf buildingtimes.at 
und immomedien.at als Advertorial gekennzeichnet publiziert.



Website

www.buildingtimes.at

Datenübermittlung
• �Dateiformat: JPEG oder GIF +  

entsprechende Verlinkung, 
• Animation möglich
• �Alle Infos unter:  

www.buildingtimes.at

Content Banner 820 x 100 px

- Platzierung: Startseite 
- �Schaltung in Rotation mit bis  

zu 3 verschiedenen Kunden

EUR 1.155,– / Monat**

Side Banner 250 x 600 px

- Platzierung: Start- und Unterseiten
- �Einzelposition, keine Rotation mit  

anderen Kunden

EUR 1.380,– / Monat**

Medium Rectangle 250 x 250 px

- Platzierung: Start- und Unterseiten.  
- �Einzelposition, keine Rotation mit  

anderen Kunden

EUR 1.150,– / Monat**

Header Banner 820 x 150 px

- Platzierung: Startseite
- �Schaltung in Rotation mit bis  

zu 3 verschiedenen Kunden

EUR 2.090,– / Monat**

- �Platzierung: Auf den Unterseiten
- �Schaltung in Rotation mit bis  

zu 3 verschiedenen Kunden

EUR 1.075,– / Monat**

1

2

3

4

** Alle Preise ohne USt.

Website I Mediadaten 2024

5

820 x 100 px

250 x 250 px

820 x 150 px

4

2

250 x 600 px

1

3

Advertorial

- �Platzierung: Auf Startseite als 2. oder 3. 
Artikel fixiert  + 1 Aussendung zu Beginn 
der Laufzeit im BT-flash

- Headline max 40 Zeichen
- Teaser Text max 300 Zeichen
- �Bild/Bilder: 1024x580px und  

600x480px Verlinkung
- ��Optional: weiterer Text mit bis  

zu 2000 Zeichen

EUR 1.660,– / Woche**

5

www.buildingtimes.at ist Ihre Online-Themenplattform für die gesamte 
HKLS-Gebäudetechnik, integrierte Planung, nachhaltiges Bauen, Ge-
bäudetechnik und Facility Management.

Architekten, Ingenieure, Fachplaner, Bauträger, Bauherren, Betreiber, Vertreter öffentlicher Stellen 
und natürlich die führenden Akteure der Branchen Elektrotechnik (Elektroanlagentechniker, 
Elektroinstallateure usw.) und Heizung, Klima, Lüftung und Sanitär (HKLS-Installateure, Kälte-, 
Klima- und Luftungstechniker, Hersteller von Klima- und Kälteanlagen).

Unsere Leser/Ihre Zielgruppe:



Zahlen, Daten & Fakten

Erstausgabe: 2018

Preis je Ausgabe: kostenlos

Öffnungsrate: 51 %

Versand: Montag bis Donnerstag

Der building TIMES flash informiert 4x wöchentlich spannende News aus den Bere-
ichen der Gebäudetechnik,Heizung, Klima, Lüftung, Sanitär, BIM und vielem mehr.

Header Banner  600 x 80 px

Banner 1  EUR 1.200,– / Monat

Content Banner 600 x 80 px

Position 1  EUR 1.100,– / Monat

Position 2  EUR 1.000,– / Monat

Position 3  EUR 950,– / Monat

Video 

EUR 1.500,–/ Monat

Advertorial*

EUR 800,– / Tag

1

3

4

* Headline max. 40 Zeichen
Teaser Text max. 300 Zeichen
Verlinkung
Bild/ Bilder: 1024x580px und 600x480px
Optional: weiterer Text mit bis zu 2.000 Zeichen

2

Nutzung über:

74% Desktop
24% Handy
2% Tablett

BT flash I Mediadaten 2024

Architekten, Ingenieure, Fachplaner, Bauträger, Bauherren, Betreiber, Vertreter 
öffentlicher Stellen und natürlich die führenden Akteure der Branchen 
Elektrotechnik (Elektroanlagentechniker, Elektroinstallateure usw.) und 
Heizung, Klima, Lüftung und Sanitär (HKLS-Installateure, Kälte-, Klima- und 
Luftungstechniker, Hersteller von Klima- und Kälteanlagen).

Unsere Leser/Ihre Zielgruppe:

600 x 80 pxHeader Banner

Content Banner
Position 1

Content Banner
Position 2

Advertorial
mit Bild

Video

Content Banner
Position 3

600 x 80 px

600 x 80 px

600 x 80 px

1

2

2

4

3

2

Datenübermittlung
• �Dateiformat: JPEG oder PNG +  

entsprechende Verlinkung 
• max. 300 kb
• �Alle Infos unter:  

www.buildingtimes.at



Möchten Sie die Reichweite Ihres Videos noch erweitern?  
Gerne integrieren wir Ihr Video auch im immoflash. 

Kosten: € 1.000,-

Auf Wunsch erstellen wir auch eine CI-gerechte bzw. längere 

Version Ihres Videos. Geben Sie uns einfach Bescheid, damit 

wir für Sie ein individuelles Angebot legen können.

*: ��Für jede weitere angefangenen Stunde Drehzeit �verrechnen 

�   wir pauschal € 250,-
**: Alle Preise ohne Werbeabgaben und USt.

Event-Video

Veranstalten Sie eine Grundsteinlegung, ein Symposium oder feiern Sie ein Jubiläum? Mit unseren Videos beweisen Sie auch  
all jenen, die nicht vor Ort waren, dass Ihre Projekte voranschreiten, Sie inhaltliche Akzente setzen, oder zu feiern wissen. 

Unsere Leistungen

• Entsendung Kamerateam (Kameramann + Videoredaktion; 
• Bis zu vier Interviews, bis zu vier Stunden Drehzeit*)
• Schnitt, Vertonung, Ausspielung
• �Veröffentlichung auf www.buildingtimes.at/category/video/  

und YouTube

• Integration in den building TIMES flash an einem vereinbarten
   Tag nach Freigabe (mindestens drei Werktage nach Dreh)
• �Eine Korrekturschleife (spätestens am Tag der Erscheinung) und 

Übermittlung an Sie
• Bei Pressekonferenzen Veröffentlichung und Bereitstellung am 
   Folgetag 

Objekt-Video

Mit einem Objektvideo präsentieren Sie Ihre Produkte der 
Branche und zeigen, welche beeindruckenden Projekte Sie in 
Ihrem Portfolio haben. Eine konkrete Aufwandsschätzung erstel-
len wir gerne nach einem persönlichen Gespräch.

Image-Video

• �Egal, ob Sie Ihr Unternehmen präsentieren oder einen bundes- 
weiten Werbespot produzieren wollen: Über unseren Partner 
epmedia Werbeagentur bieten wir impactstarke und emotionale 
Image-Videos an.

• Maskenbildner bei Bedarf.

Im Gespräch mit...

Sie bauen ein spannendes Projekt, suchen Partner oder 
haben eine neue Marke gegründet? Bei unserem Kaffee-
haus-Gespräch laden wir Sie in ein klassisches Wiener  
Kaffeehaus und geben Ihnen dort die Möglichkeit, uns und Ihre 
potenziellen Kunden und Partner von Ihren Plänen und Zielen 
zu überzeugen.

Unsere Leistungen

• Vorbereitungsgespräch mit unserer Videoredaktion
• Entsendung Kamerateam (Kameramann + Videoredaktion, 

Drehzeit maximal 3 Stunden*)
• Schnitt, Vertonung, Ausspielung
• �Veröffentlichung auf www.buildingtimes.at/category/video/  

und YouTube (immoflash Kanal) und Übermittlung an Sie
• �Integration in den building TIMES flash nach Freigabe 

(mind. 3 Werktage nach Dreh, inklusive einer Korrekturschleife)
• Auf Wunsch: Übermittlung mit Ihrem Branding

2.900,–**

Preis auf Anfrage

Preis auf Anfrage

2.900,–**

Video I Mediadaten 2024

Pressekonferenz Objektvideo Eventvideo Kaffeehausgespräch

Videos für Technik und Planung


